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二、说明、目录、图表目录

   在互联网时代，人人都可以成为信息内容的生产者和传播者，传统媒体和互联网的融合更加

深入，新闻与娱乐的界限模糊不清。数字经济是当今世界范围内达成高度共识的经济发展形

态，应该成为传媒经济研究的前提和参照系。随着互联网与传统媒体的融合走向深化，传媒

产业已经成为中国数字经济的重要组成部分。2018年，中国正迈入改革开放的第五个十年，

国家政治经济稳步发展为文化传媒发展奠定了基础，机构改革与机制创新也为传媒业的更新

升级创造了良好的环境，传媒业未来五年预计还将保持两位数增长，预计2020年有望突破3万

亿。

   传媒既包括多种形态的媒介设备与信息基础设施，也包括多种媒体业态或媒体组织，还包括

内容生产和数据存储的机构等，是多种媒介形态、多种媒体业态以及社会信息系统乃至全球

信息系统的互联互动的大系统。

   近20年来，由于互联网的迅猛发展，传媒产业的体系结构一次次被颠覆和重构，至今也还在

动态变化之中。

   整个20世纪可以说是大众媒体的时代，书、报、刊、广播、电视、电影等包揽了20世纪的人

类信息生活的主要部分；而进入21世纪，大众媒体开始衰微，被称为传统媒体，互联网被称

为&ldquo;新媒体&rdquo;；10年前传媒产业结构还可以说是四分天下：纸质媒体、电波媒体、

互联网媒体、手机移动媒体等；如今传统媒体相加起来也就只占到整个传媒市场的五分之一

左右。市场整个颠倒过来了，昔日的主流媒体现在成了网络媒体的内容供应商。

   互联网广告和网络游戏成为传媒产业发展中最快的部分，网络视频、手机游戏、数字音乐与

阅读是增长潜力最大的细分市场。传统媒体与互联网的界限已渐消融，原有的行业划分方式

和分析模型难以体现传媒产业全貌与变化。

   2018 年上半年， 全行业杠杆率（总资产/净资产）为 157.1%，同比略增 2.28%，杠杆率基本

保持平稳。 分板块来看， 互联网服务板块杠杆率同比增加 16.93%至 190.8%，提升速度较快，

主要受板块内快乐购资产重组和东方财富总资产增长较快推动。其他板块杠杆率基本保持稳

定，其中网络游戏板块杠杆率维持在低位， 1H18 杠杆率为 139.3%。

   上半年传媒行业商誉继续增长，部分板块商誉减值压力依然较大。 1H18 全行业商誉净值总

额达 1704.6 亿元，同比小幅增长 2.4%，商誉占净资产比例为 24.5%，同比下降 82bps。其中，

营销服务、网络游戏、影视动漫板块商誉占净资产比例分别达到 42.4%、 40.9%、32.9%的较

高水平，其中少数公司的商誉占比超过 80%。随着收购公司业绩承诺期的陆续到期和行业竞

争压力的加大，这些板块面临较大的商誉减值压力，从而影响其业绩表现。传媒行业商誉净

值总额子版块商誉占净资产比例变动情况



   中企顾问网发布的《2020-2026年中国互联网传媒市场评估与投资前景评估报告》共十四章

。首先介绍了中国互联网传媒行业市场发展环境、互联网传媒整体运行态势等，接着分析了

中国互联网传媒行业市场运行的现状，然后介绍了互联网传媒市场竞争格局。随后，报告对

互联网传媒做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国互联网传媒行业发展趋势与投资预

测。您若想对互联网传媒产业有个系统的了解或者想投资中国互联网传媒行业，本报告是您

不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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第四节 影响企业生产与经营的关键趋势 

一、市场整合成长趋势 

二、需求变化趋势及新的商业机遇预测 

三、企业区域市场拓展的趋势 

四、科研开发趋势及替代技术进展 

五、影响企业销售与服务方式的关键趋势 

 

第十二章 2020-2026年中国互联网传媒行业投资机会与风险分析

第.一节 互联网传媒行业投融资情况 

一、行业资金渠道分析 



二、固定资产投资分析 

三、兼并重组情况分析 

第二节 互联网传媒行业投资机会 

一、产业链投资机会 

二、细分市场投资机会 

三、重点区域投资机会 

第三节 互联网传媒行业投资风险及防范 

一、政策风险及防范 

二、技术风险及防范 

三、供求风险及防范 

四、宏观经济波动风险及防范 
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一、战略综合规划 
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五、产业战略规划 
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四、细分行业投资战略 
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第二节 互联网传媒行业投资价值评估 

第三节 互联网传媒行业投资建议 
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